Na okrogli mizi so spregovorili (od desne proti levi) Stojan S€uka, Martin

pogovor sta povezovala Spela Bajnoci in Andrej Bandelj.

SEZANA = Povezovanje malih z velikimi v turizmu na Krasu je klju¢ do uspeha

Nujno je sodelovanje

Na Krasu je veliko malih ponudnikov, ki so
sicer kljucni za uspesen razvoj turizma v
regiji, vendar pa se tezko povezujejo z
vecjimi ponudniki. O tem, kako izkoristiti
moZnosti povezovanja, so se igralci
kraskega turizma pogovarjali na okrogli
mizi, ki jo je pripravila svetniska skupina Za

gospodarstvo Krasa.

“ PETRA MEZINEC

“Turizem je treba gledati
§irse, je vse, kar élovek za-
gleda, ko pride nekam,” je
preprican Martin Kovagic z
Ostirjeve kmetije iz Vogelj,
kjer se ukvarjajo s pn‘de'lam
suhih mesnin in z vinar-
stvom, “Vse, kar pridelarpc_n
prodamo v domaci trgovini.
Ker je dela res veliko, nam
zmanjka casa za “!egustw
cije,” je povedal. Veliko pa l‘-;
tudi ponudnikov, ki D
razsirili svoj triisce, a ne
vedo, kje in kako zaceti.

V kraskih gostilnah bi

Zadruga Vinakras zdruzuje
veC kot 250 pridelovalcev,
Direktor Marjan Colja je
preprican, da je rturizem
kljuéna panoga za ohrani-
tev vinogradnistva na Kra-
su, ki bi bil brez trte videti
povsem drugace. Pri tem je
pomembna podpora obéin,
ki bi morale ustanoviti sku-
pen zavod za ves Kras, pa
tudi kraskih gostincev: “V
gostilnah v Vipavski dolini
in Goriskih brdih zlepa ne

boste dobili vina iz drugih
regij, tako bi moralo biti
tudi pri nas, Gostinci bi mo-
rali teziti k prodaji kraskih
pridelkov”

Med problemi Colja iz-
postavlja opuséanje wvino-
gradov ter izenacen polozaj
“vrtickarjev” in profesio-
nalnih vinarjev, ki imajo ra-

jemn dllmpln-"n*ﬂ' nﬁmjﬂ
cene. To pa bo prizadelo
Zivijo."

Tudi v marketing je treba
ve¢ vlagati in priloznosti
primerno izkoristiti. V za-
dnjih dveh letih je pov-
prasevanje po enodnevnih
izletih po Krasy naraslo
Matjaz Primc iz tyristigne
agencije Autentica, ki se je
Specializirala za enodnevne

izlete po Sloveniji in slo-

Ietinelah.koprléaiu«-

njsimi ponudniki. So nepo-
gresljivi na vseh nadih pri-
reditvah. Poleg tega imamo
tudi trgovino, v kateri pro-
dajamo produkte domaéih
proizvajaicev” je povedala
direktorica Kobilarne Lipica
Lorela Dobrinja. Tudi te-
rensko hhﬂ*, 5 m
zatenjajo, bodo izvajali z lo-
- '.?.‘-' B -
Krigman iz podjetja Sivkin
butik, ki izdeluje za Lipico
turistiéne spominke.

V Parku Skocjanske jame
S0 v preteklosti ze regis-
trirali  svojo blagovno
znamko za izstopajoée oko-
liske produkte, v prihodno-
St pa si Zelijo Se veé so-
delovanija z domadimi po-
nudniki. Zato bode, e na-
Povedal direktor Parka
Skocjanske jame  Stojan
Séuka, s pomotjo LAS zanje
1zvedli izobrazevanja in ek-

odeluje

madaa
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